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Jednicky na PPC strategie

Nenahlizejte na nas jako na externi agenturu, jsme sougésti Vaseho tymu
JiZ 14 let pomahéme lientdm dosahovat jejich vysnénych cili
Specializujeme se na komplexni strategie vykonnostniho marketingu
Hiavnim cilem je neustale hledat nové cesty a piilezitosti pro klienta,
které vedou k jeho ristu

Nasi prioritou je spokojeny Klient a dlouhodobé spoluprace.

Domluvit schizku | Nebo ném zavolejte na amy Vam pomizeme.
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Audit PPC Tvorba a sprava PPC Skoleni PPC Konzultace PPC

Mam PPC Chei zaéit piné vyuzivat PPC Nastala situace, se kterou si
Sprévné? Chai navysit jejich reklamu. marketingu ve formé PPC nevim rady.
efektivitu reklamy vénovat sém.
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Zakladni audit uétu
Ke kazdému auditu pristupujeme individualng, jelikoz se kazdy klient lisi.

Béhem auditu Uctu zkontrolujeme zakladni nastaveni G¢tu a propojeni napFi¢ Ucty (Analytics,
Merchant Center). Spravné nastaveni méreni konverzi je klicové pro ziskavani dat, ktera jsou
ddlezitéa pro analyzu a zhodnoceni kampani. Soucasti kontroly méreni analyzujeme reainé trzby,
Google Ads a fungovani cookie listy.

Priklad &asti analyzy cookie liSty

Cookie lista je umisténa dole a navstevnici webu tudiz mohou prochazet web bez jejiho odkliknuti,
coZ zpusobuje vyrazné podmeéreni. Rozdil Ize vypozorovat u Google Ads, kde mame za
poslednich 30 dni 9 603 prokliki a v Analytics u tohoto zdroje mame prokliki 4 740. Rozdil je
skoro 50%. Doporucujeme cookie listu umistit na stred jak v desktopové verzi, tak v mobilni.
Timto zamezime prochazeni webu bez vyjadfeni souhlasu.

Napr. takto:

Na webovych strankach vyuzivdme cookies k usnadnéni prochazeni
stranek, nabizeni pfizpiisobeného obsahu nebo reklamy a k anonymnimu
analyzovani navstévnosti.
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Trzby za poslednich 30 dni v Analytics jsou ve vysi 289 211 KC. Mélo by se jednat o castku bez
DPH. Trzby podle vaseho e-shopu jsou 402 845 K& bez DPH. Je ddleZité, aby tyto castky
souhlasily. Otazkou je take, kolik z teto castky obnasi doprava. Doporucujeme udélat export ze
Shoptetu a napajit tabulku realnych trzeb do data studia. Podle téchto udaji nasledné spravovat
kampané.
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Merchant Centrum

Pro e-shopy je klicové spravné fungovani Merchant Centra, proto je jeho analyza nedilnou
soucasti celkového auditu kazdého klienta. V. Merchant Centru se zamérujeme v prvni fazi
predevSim na diagnostiku produktll, zda se zde vyskytuji zamitnuté polozky a diivod jejich
zamitnuti. Zkontrolujeme aktudlnost informaci o vasi firmé véetné brandingu a vyplnéni

moznosti dopravy.

Priklad éasti analyzy Merchant centra:

- Dodélat branding, coz obnasi viozeni loga + firemnich barev.
- U 436 produktu chybi gtin, mpn nebo znacka - musi se dopinit

-V druhé fazi auditu, pokud budete mit zajem, bychom mohl zpracovat audit xml feedu.

Google Ads

Zaklady auditu probéhly jiz v prvnim kroku a nyni se ramci Google Ads zamérujeme na jednotlivé
kampané. Kontrolueme jegjich efektivitu, vhodnost typu kampané, zda jsou spravné
nastaveny rozpocty a ceny za proklik. DdleZitou soucasti je prace s klicovymi slovy, na které
se reklamy pfi vyhledavani zobrazuji. Pokud vyhledavaci kampané (search) nefunguiji spravne,
detailné jiz v prvni fazi auditu zkontroluieme zvolena klicova slova a také slova vylucuijici.
Zamérime se také na funkénost URL adres, aktualnost a atraktivhost podklad( pro
reklamu véetné textd, popisi, bannerli a obrazkd. Podivame se, zda reklamy cili na
relevantni cilovou skupinu pomoci kontroly publik. Jelikoz v soucasné dobé Google podporuje
predevSim kampané Performance Max, vénujeme témto kampanim vice prostoru a
zkontrolujeme jejich efektivitu, jednotlivé asset groups (skupiny podkladt), skupiny
zaznamu, nastaveni a zpracovani signald.

Priklad &asti analyzy Google Ads:

Performance Max - \zhledem k poctu konverzi bychom doporucili snizit pocet Performance
Max kampani. Nyni jich je v uctu aktivnich 9. Vetsi smysl by mélo vytvorit pouze jednu kampari
PMAX a rozdeélit ji pomoci nékolika Asset Groups, které by byly detailné propracované. Nyni pfi
soucasnem poctu kampani PMAX je ve vsech nastavena maximalizace. Pokud by bézela pouze
jedna PMAX, po nasbirani dostatecneho poctu objednavek by bylo vhodné prejit na ROAS.
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V kampani PMAX, ktera cili na postele, je nejvétsi pocet konverzi ze vsech kampani v uctu.
Skutecna navratnost je az 161 %. Doporucujeme se na tento typ produktu zamerit. Bylo by
tudiz vhodné spolecné zkonzultovat dalsi kroky, kterymi bychom tyto produkty podporili.

V PMAX kampanich nejsou doplnéné jak kratke, tak dlouhé nadpisy, chybi signaly, témata pro
vyhledavani a odkazy na podstranky. Je Skoda nevyuzit téchto moznosti v podobé podkladi
reklam, které Google nabizi a mohou zlepsit celkovy vykon kampani. Bylo dobré udélat revizi
vSech komunikovanych obrazku, zda jsou v poZadované kvalité a atraktivni. V/ textech
doporucujeme zahrnout fakt, Ze se jedna o produkty pfimo od vyrobce.

Co se tyka videa nasazeného v podkladech PMAX, uzivatel se dozvi, Cemu se vénujete az v
néjaké 28 sekundé. Brand by mél byt viditelny jiz od zacCatku a co nejdrive vysvétlit uzivateli, o
jakou reklamu se jedna. Mnoho lidi totiz preskakuje reklamy jiz po par sekundach. ODKAZ NA
VIDEO

Takto vypada v soucasné dobe rozlozeni investic do PMAX:

Number of Products Spend on 'Shopping' Ads Conversion Value

ny

Neni od véci se zamérlit také na jednotlivé polozky a zjistit jaky maji podil na celkovém obratu.
Polozek, které maji nejvetsi podil na obratu, neni mnoho — nabizi se na né vice zameérit.

Dalsi prilezitosti je nastavit vyhledavaci (search) kampané, zapracovat na rozsiteni reklam a
vytvorit kampaneé zamérené pouze na brand.
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@® Shop Conv
@ Video Conv

UziteCné prehledy:
Spend by Channel Conversions by Channel
@® Shop Cost
@ Video Cost
Disp Cost

@® Search Cost

Disp Conv
@ Search Conv

Spend by Campaign Conversions by Campaign

@ PMax| Regaly
@ PMax | Stavebni kozy

PMax | Transport a
manipulace

' PMax | DUm a zahrada
@ PMax|Barvy
(@] pMax | Zebfiky

. pMax | Kovovy nabytek

Doporucené upravy v prvni fazi:

- Nastaveni Performance Max kampané

- Upravy v Merchant Centru

- Vytvorit data studio + tabulku realnych trzeb

- Nastavit vyhledavaci kampané (search) + rozsireni reklam + brand
- Nastavit remarketing

- Wilepsit cookie listu

- Naformulovat cile

- Na Skliku jsou obsahové kampané - vyplati se pokracovat?

- Adalsi...

@ PMax| Regaly
@ PMax | Stavebni kozy

PMax | Transport a
manipulace

. PMax | DUm a zahrada
@ PMax|Barvy
O pMax | Zebfiky

. pMax | Kovovy nabytek
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Co ziskate?

Aktualni data z vasich UctQ, ktera vam vysvétlime

Tyto data zhodnotime a doporucime dalsi kroky
- Vypichneme vaSe funguijici feSeni a priklady, ¢eho se drzet nebo vylepSit
- Cenné rady

- Moznost dalsi spoluprace

Dalsi kroky

Auditem naSe spoluprace koncCit nemusi. Pokud mate zajem, probereme dalsi moznosti
zlepSeni vykonu UCtu a postarame se, aby vSe fungovalo, jak ma, a vy ziskali chténé vysledky.
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